MUNICIPIO DE PRESIDENTE PRUDENTE/SP
MINUTA DE EDITAL
CONCORRENCIA N° 16/2025

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 19.112/2025

OBJETO: Prestacédo de servico de publicidade para realizacdo de atividades integradas que
possibilite o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugdo
interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucgéo externa e na distribuicdo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgacao.

CRITERIO DE JULGAMENTO: TECNICA E PRECO

DATA E HORARIO DA SESSAO:
04/11/2025 as 09h15

A sessdo publica de processamento Concorréncia sera realizada, no dia e horario acima
indicados, no (endereco) Av. Cel. José Soares Marcondes, 1200, Centro - Presidente
Prudente - SP CEP: 19010-081.

Os envelopes contendo os documentos serdo recebidos no endereco acima mencionado, na
sessdo publica de processamento desta licitacéo.

Fundamento Legal: Lei Federal n. 12.232/2010, com complemento da Lei n°
14.133/2021 e suas alteracdes, combinado com a Lei Complementar 123/06, alterada
pela Lei Complementar n® 147/2014 e Lei n ° 4.680/65 e Decreto Federal n® 57.690/66

PREAMBULO:

A Prefeitura Municipal de Presidente Prudente, através de sua Secretaria Municipal
de Comunicacédo, torna publico a quem possa interessar que, de ordem do Senhor
Prefeito Municipal, acha-se aberta a CONCORRENCIA, cujo critério de julgamento é
de melhor TECNICA E PRECO conforme objeto do certame, adiante discriminado,
ficando o Edital e seus anexos a disposicdo dos interessados, para obter o texto integral
do Edital, onde os participantes deverdo entregar os envelopes, na data do certame,
contendo os documentos e propostas.




A presente licitacdo reger-se-a pelas normas estabelecidas na Lei Federal n. 12.232 de
29 de abril de 2010, e complementada pelas leis n® 14.133/21 e alteracGes posteriores e
4.680/65, em conformidade com as disposicOes deste Edital e seus Anexos.

Adota-se a forma presencial para esta licitacdo, cujas sessdes publicas serdo registradas
em ata e gravadas em audio e video e a gravacdo sera juntada aos autos do processo
licitatorio depois de seu encerramento, na forma do disposto no artigo 17, paragrafo 2°,
da lei 14.133/21. A opgéo pela realizagdo de forma presencial deste certame decorre e
leva em consideragdo as especificidades da forma de apresentacdo das propostas
técnicas, em que uma via do Plano de Comunicagao seré apresentada de forma apocrifa
para ser avaliada e julgada por Subcomissdo Técnica especialmente composta, pelo que
ainda ndo haverd garantias técnicas para que a via ndo identificada do Plano de
Comunicacéo - caso fosse utilizada a forma eletronica de apresentacdo das propostas -
ndo seja identificada antecipadamente, podendo invalidar o préprio certame.

1. OBJETO:

1.1. A presente licitacdo tem por objeto: prestacdo de servico de publicidade para
realizacdo de atividades integradas que possibilite o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepcdo, a criacdo, a execucdo interna, a intermediagdo e a
supervisdo da execucdo externa e na distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacéo.

1.2. O objeto da presente licitacdo devera ser fornecido/executado na forma e condigdes
estabelecidas neste edital e seus Anexos.

1.2.1 Objetivo Especifico:

a) Os projetos e campanhas compreendem o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a
concepcao, a criacdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucao
externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao.

b) A alinea acima tem o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a
informacdo, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicbes e de informar o
publico em geral.

c) Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, 0s
servigos especializados pertinentes:

I- & producéo e a execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

Il — ao planejamento e execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e de
geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos
quais serdo difundidas as pecas e a¢fes publicitérias, sobre os resultados das campanhas
realizadas e das campanhas em desenvolvimento, relacionados a publicidade
institucional, inclusive de utilidade publica da Prefeitura.



I11- a criacédo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e
das acdes publicitarias desenvolvidas.

1.2.2. Nao se confundem com o objeto desta licitacdo, estando, portanto, fora da
contratacdo, as atividades de promocdo, patrocinio, relagdes publicas, assessorias de
comunicacdo e de imprensa e aquelas que tenham por finalidade a realizacéo de eventos
festivos.

1.2.2.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio, o patrocinio de midia — assim
entendido os projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e
engenhos que funcionem como veiculo de divulgacéo — e o patrocinio da transmisséo de
eventos esportivos, culturais ou de entretenimentos comercializados por veiculo de
divulgacéo.

1.2.3. Dotacdo Orgamentaria: Gestdo/Unidade: 17.01, Fonte de Recursos: 01.110.000,
Elemento de Despesa: 3390.39, Plano Interno: Secretaria de Comunicacao.

1.2.4. Valor estimado da contratagdo: R$ 1.500.000,00 (um milh&o e quinhentos mil
reais).

1.2.4.1. A Prefeitura Municipal (PM) se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo
a totalidade dos recursos previstos.

1.2.5. O prazo de vigéncia do contrato serd de 12 (doze) meses, contados a partir de sua
assinatura, podendo ser prorrogado a critério da Administragdo nos termos do artigo 107
da Lei Federal 14.133/2, desde que seja atestada que as condicGes e 0S precos
permanecem vantajosos para a Administracdo Publica, permitida a negociacdo com o
contratado ou a extin¢do contratual sem 6nus para qualquer das partes.

1.2.5.1. REAJUSTAMENTO DE PRECOS: Os precos poderdo ser reajustados pelo
IPCA - IBGE, desde que transcorridos 12 meses, contados da data do orgamento
estimado, na forma disposta no artigo 25, paragrafo 7°. da lei 14.133/21.

2. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO:

2.1 Poderdo participar desta licitacdo as empresas interessadas, do ramo de atividade
pertinente ao objeto licitado, que tenham atividades disciplinadas pela Lei n° 4.680/65 e
obtido o certificado de qualificacéo técnica de funcionamento, nos termos do artigo
4° da Lei n° 12.232/10, doravante designadas concorrentes, que atenderem a todas as
exigéncias deste Edital e de seus Anexos, sendo vedada a participacao de:

a) consorcios de empresas, qualquer que seja sua forma de constituicdo, por ndo ser
necessaria a co-participacdo de duas ou mais agéncias em consorcio. A criacdo e
producdo publicitaria é realizada pela equipe técnica da agéncia de publicidade, que
atua de forma concatenada, desde a concepcao da peca/campanha publicitaria, mediante
0 desenvolvimento de planejamento previo, de pesquisas quanto ao publico-alvo, o



mercado e 0s meios de comunicacdo, ndo sendo aconselhavel que tais servicos sejam
desenvolvidos por equipes diferentes das agéncias em consorcio. Torna-se ndo so
desnecesséria, como inconveniente a prestacdo de tais servicos atraves de consorcio de
agéncias.

b) empresas declaradas inidoneas para licitar ou contratar com qualquer 6rgdo ou
entidade da Administracdo Publica Direta ou Indireta Federal, Estadual ou Municipal;

c) empresas impedidas de licitar ou contratar com a Administracdo Publica Direta e/ou
Indireta na forma do disposto no paragrafo 4° do art. 156 da Lei 14.133/21,

d) empresas com faléncia decretada;

e) empresas das quais participe, seja a que titulo for, servidor publico municipal da
Prefeitura de Presidente Prudente;

f) empresas cujo objeto social ndo seja pertinente e compativel com o objeto deste
Edital.

2.2. No caso de participacdo de Microempresas (ME) ou Empresas de Pequeno Porte
(EPP), com fundamento nos art. 42 a 49 da Lei Complementar 123/2006, as licitantes
deverdo comprovar, quando da apresentacdo dos documentos de habilitacdo, sua
condicdo como tal.

2.3. As disposicdes a que se refere este item, nos termos do artigo 4° da lei 14.133/2021,
néo séo aplicadas:

a) no caso de licitacdo para contratacdo dos servicos publicitarios, cujo valor estimado a
titulo de remuneracéo da licitante, for superior a receita bruta méaxima admitida para fins
de enquadramento como empresa de pequeno porte;

b) A obtencdo de beneficios a que se refere o caput do artigo 4° da lei 14.133/21 fica
limitada as microempresas e as empresas de pequeno porte que, no ano-calendario da
realizacdo da licitagdo, ainda ndo tenham celebrado contratos com a Administragao
pablica cujos valores somados extrapolem a receita maxima admitida para fins de
enquadramento como empresa de pequeno porte,

c) devera a licitante apresentar, quando da fase de habilitacdo, declaracdo de
observancia desse limite referido na alinea “b” deste item 2.3.

3. EDITAL. ACESSO A INFORMACOES E IMPUGNACAO DO EDITAL:

3.1. O Caderno de Licitacdo, composto de Edital e Anexos, podera ser consultado no
endereco eletrobnico do Portal Nacional de Contratacbes Publica (PNCP)
https://www.gov.br/pncp/pt-br e/ou no site do Municipio
https://www.presidenteprudente.sp.gov.br/site/index.xhtml no link “licitacdes” ou
mediante retirada por meio de midia digital (pen drive e outros), no endereco Av. Cel.



https://www.gov.br/pncp/pt-br
https://www.presidenteprudente.sp.gov.br/site/index.xhtml

José Soares Marcondes, 1200 - Centro, Pres. Prudente - SP, 19010-081, de segunda a
sexta-feira, das 08h30min as 16h30min.

3.2. Informacdes relativas a presente licitacdo poderdo ser obtidas conforme segue, de
acordo com seu teor:

3.3. DA IMPUGNACAO AO EDITAL E DO PEDIDO DE ESCLARECIMENTO

3.3.1. Qualquer pessoa € parte legitima para impugnar este Edital por irregularidade na
aplicacdo da Lei n° 14.133, de 2021, devendo protocolar o pedido até 3 (trés) dias uteis
antes da data da abertura do certame.

3.3.2. Arresposta a impugnacdo ou ao pedido de esclarecimento sera divulgado em sitio
eletronico oficial no prazo de até 3 (trés) dias Uteis, limitado ao Gltimo dia atil anterior a
data da abertura do certame.

3.3.3. Alimpugnacao e o pedido de esclarecimento poderao ser realizados por meio do
e-mail do Departamento de Compras e LicitacOes
(compras@presidenteprudente.sp.gov.br).

3.3.4. As impugnacdes e pedidos de esclarecimentos ndo suspendem o0s prazos
previstos no certame.

3.34.1. A concessdo de efeito suspensivo a impugnacdo é medida excepcional e
devera ser motivada pelo agente de contratacdo/comissdo, nos autos do processo de
licitacdo.

3.5.  Acolhida a impugnacao, sera definida e publicada nova data para a realizacdo do
certame.

4. CONSTITUICAO DA SUBCOMISSAO TECNICA

4.1. A concorréncia sera processada e julgada pela Comissdo de Contratacdo, na forma
da Lei 12.232/10, com excecdo da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

4.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica,
composta por 03 (trés) membros formados em comunicacdo, publicidade ou marketing
ou que atuem em uma dessas areas nos termos do art. 10 da Lei 12.232/10.

4.3. Além das demais atribuicGes previstas neste Edital, cabera a Subcomissdo Técnica
manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das
Propostas Técnicas, se solicitada pela Comissao de Contratagéo.

5. ABERTURA DA LICITACAO:

5.1. No dia, horério e local designados no predmbulo deste Edital, tera inicio a sessao
publica de processamento desta licitacdo, que sera conduzida pela Comissdo de
Contratacdo e realizada em conformidade com a legislacdo pertinente, devendo os
licitantes entregarem, primeiramente, os 04 (quatro) envelopes.


mailto:compras@presidenteprudente.sp.gov.br

5.2. Quanto aos representantes:

a) Tratando-se de Representante Legal (sécio, proprietario, dirigente ou assemelhado),
instrumento constitutivo da empresa registrado na Junta Comercial, ou tratando-se de
sociedade simples, 0 ato constitutivo registrado no Cartério de Registro Civil de Pessoas
Juridicas, no qual estejam expressos seus poderes para exercer direitos e assumir
obrigacdes em decorréncia de tal investidura.

b) Tratando-se de Procurador, instrumento publico de procuracdo ou instrumento
particular assinado pelo representante legal, do qual constem poderes especificos para
anuir, transigir ou renunciar a direitos em nome da empresa, bem como praticar todos 0s
demais atos pertinentes ao certame. No caso de instrumento particular, 0 procurador
deverd apresentar instrumento constitutivo da empresa na forma da alinea “a”.

5.2.1. O representante legal e o procurador deverédo identificar-se exibindo documento
oficial de identificacdo que contenha foto, fora dos envelopes.

5.2.2. A licitante que ndo contar com representante presente na sessdo ou, ainda que
presente, ndo puder praticar atos em seu nome por conta da apresentacdo de
documentacao defeituosa, ficara impedido de anuir, transigir ou renunciar a direitos em
nome da empresa.

5.2.3. Serd admitida apenas 01 (um) representante para cada licitante, sendo que cada
um deles poderé representar apenas uma empresa/ licitante.

5.3. Recebimento dos Envelopes: Proceder-se-a o recebimento dos envelopes 1, 2, 3 e
4 contendo os documentos da proposta Técnica e proposta de Precos, observado as
recomendacdes abaixo:

| - ENVELOPE 1

a) Devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o
Identificada;

b) S6 sera aceito o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada que
estiver acondicionado no involucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela
PM;

b1l) O involucro padronizado devera ser retirado pela interessada no horério das
08h30min as 16h30min, no Departamento de Compras e LicitacGes, localizado no Paco

Municipal “Florivaldo Leal”: Avenida Coronel José Soares Marcondes, 1200, centro de
Presidente Prudente, CEP: 19010-081.

b2) O invélucro padronizado seré entregue mediante apresentacdo de um documento de
solicitacdo impresso, com a assinatura do representante legal da agéncia, em papel
timbrado e com o nome e 0 RG do representante indicado para retirada do involucro.

c) Devera estar sem fechamento e sem rubrica.

d) Ndo podera:



d1) ter qualquer identificacao;

d2) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante;

d3) estar danificado ou deformado as pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante.

e) N&o devera ter nenhum escrito, anotacéo, identificacdo ou qualquer elemento na parte
externa do envelope.

Il - ENVELOPE 2

a) Deverd estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada,
que conterd o0 mesmo teor da via ndo identificada, com excecdo dos exemplos de pecas
referentes a ideia criativa;

b) O envelope devera ser opaco, providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as
informac@es de que trata, até sua abertura;

¢) NAO podera ter informacéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Néo ldentificada (Envelope 1) e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura deste envelope;

d) devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacéo:

ENVELOPE 2
CONCORRENCIANC......... ........- ....... (mencionar 0 n° e ano)
PROCESSO ADMINISTRATIVO n° ..........

PROPOSTA TECNICA (Via Identificada)

O envelope 2 devera ser opaco, identificado com denominacéo social e o
cadastro no CNPJ/MF da Licitante

111 - ENVELOPE 3

a) Deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertorio e 0s
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo;



b) O envelope devera ser opaco, providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contedo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

¢) NAO podera ter informacéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada (Envelope 1) que
possibilite a identificacdo da autoria deste;

d) Devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacéo:

ENVELOPE 3
CONCORRENCIANC......... [........- ....... (mencionar 0 n° e ano)
PROCESSO ADMINISTRATIVOn® ..........

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE
SOLUCOES DE PROBLEMA DE COMUNICACAO

O envelope 3 devera ser opaco, identificado com denominacdo social e o
cadastro no CNPJ/MF da Licitante

IV - ENVELOPE 4
a) A Proposta de Precos devera ser entregue acondicionada no ENVELOPE 4;

b) O envelope devera ser opaco, providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

¢) NAO podera ter informacéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Néo Identificada (Envelope 1) e
possibilite a identificacdo da autoria deste.

d)O envelope deveré estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacéo:

ENVELOPE 4
CONCORRENCIANC......... ........- ....... (mencionar 0 n° e ano)
PROCESSO ADMINISTRATIVO n° ..........

PROPOSTA DE PRECOS




O envelope 4 devera ser opaco, identificado com denominacdo social e o
cadastro no CNPJ/MF da Licitante.

6. DO CONTEUDO DOS ENVELOPES

6.1. O envelope 1 - PROPOSTA TECNICA: devera conter o Plano de Comunicac&o
Publicitaria, sem_a identificacdo da licitante com respectivos anexos, ou seja, 0S
exemplos de pegas, impressos em leiautes ou gravados em DVD ou PEN DRIVE, a
serem elaborados a partir dos critérios a seguir

6.1.1. Plano de Comunicacédo Publicitaria — sera constituido por caderno especifico
composto dos subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria,
Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia, elaborado com base no Briefing —
ANEXO 1V e nas orientagdes deste Edital, observadas especialmente as seguintes
previsdes:

6.1.1.1. Raciocinio Bésico sera desenvolvido por meio de texto, grafico e/ou tabela no
qual a licitante fard um diagndstico das necessidades de comunicacdo publicitaria da
PREFEITURA, sua compreensdo sobre o objeto da licitacdo e, principalmente, sobre o
desafio de comunicacdo expresso no Briefing — ANEXO V.

6.1.1.2. Estratégia de Comunicacéo Publicitaria sera desenvolvido por meio de texto,
gréfico e/ou tabela no qual a licitante apresentara as linhas gerais de sua proposta para
suprir o desafio de comunicacdo e alcancar os objetivos, geral e especificos, de
comunicagéo relacionado a esse desafio expressos no Briefing, compreendendo:

6.1.1.2.1 Apresentacdo e defesa ao partido tematico e do conceito que, de acordo com
seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solucdo publicitaria dos
problemas especificos de comunicacdo da Prefeitura de Presidente Prudente.

6.1.1.2.2 Explicitara e defendera os principais pontos da estratégia de Comunicacao

Publicitaria sugerida, especialmente: “o que dizer”, “a quem dizer”, “como dizer”,
“quando dizer” e que meios de divulgacdo, instrumentos ou ferramentas utilizar.

6.1.1.3. Ideia Criativa a licitante apresentara conteldo criativo para proposta de
campanha publicitaria, observadas as seguintes disposicdes:

6.1.1.3.1. Todas as pecas e/ou material que compdem a campanha deverdo ser listados
em uma relagdo na qual, a critério da licitante, poderdo ser inseridos comentarios
circunscritos a especificacdo de cada peca e/ou material e a explicitacdo das funcgdes
taticas que deles se pode esperar.

6.1.1.3.2.A relagcdo das pecas deverd ser apresentada em dois blocos, sendo que no
primeiro bloco, deverdo ser relacionadas as pegas corporificadas, limitadas a 10 (dez)
pecas e no segundo bloco, as pecas nao corporificadas, sem numero limitado de pecas.



6.1.1.3.3. Da relacdo de pecas e ou material, a licitante deverad escolher e apresentar
como exemplos pecas e ou material que julgar mais indicados para corporificar
objetivamente sua proposta de solucdo do desafio de comunicacgdo, 0os quais deverdo
observar as seguintes orientacoes:

| — Ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute e/ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) protdtipo ou “monstro” para pegas destinadas a radio e internet;

c) storyboard animado ou animatic ou storyboard impresso, para TV e cinema.

Il - Limitar-se, sob _pena de desclassificacdo, a 10 (dez) exemplos, independentemente
do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca e/ou material, observando as
seguintes regras:

a) Cada reducédo e/ou variacdo de formato sera considerada como uma peca;
b) Cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;

c) Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista, jornal,
tablete, assim como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, adesivagem de
fingers) sera considerada como uma peca, se o0 entendimento da mensagem depender da
leitura do conjunto sequencial e uma peca sozinha ndo transmitir a mensagem completa
da comunicacéo;

d) Um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas uma peca;
e) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado seréo considerados duas pecas;

f) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas
pegas;

6.1.1.3.4. S6 serdo aceitos exemplos de pecas e/ou material ndo finalizados.

6.1.1.3.5. Para a producdo dos exemplos de pecas ou material ndo serdo aceitas capturas
de video.

6.1.1.3.6. Na elaboracdo do animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas,
além de trilha, voz de personagens e locucéo, ressalvado que monstro do VT néo esta
limitado a imagens estaticas, podendo ser apresentado também com imagens em
movimento, desde que utilizadas imagens somente geradas em Inteligéncia
Artificial (1A) e/ou obtidas em Bancos de Imagem.

6.1.1.3.7. Cada exemplo de peca e/ou material deverd trazer indicacdo sucinta
(exemplos: “cartaz”, “filme TV”, “spot radio”, “anuncio revista”, “monstro internet’)
destinada a facilitar seu cotejo com a relagdo de pecas e/ou material a que se refere o

subitem.



6.1.1.3.8. Os storyboards animados, animatics, protétipos e monstros poderdo ser
apresentados em DVD ou PEN-DRIVE, executaveis no sistema operacional Windows,
nos formatos universais, a exemplo de:

a) storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mov. Wmv, mpeg, vob;
b) protétipos e monstros, para radio: mp3, wma;
C) prototipos e monstros, para internet: pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

6.1.1.3.9. Os exemplos de pecas e/ou material devem ser apresentados separadamente
do caderno, ter formatos compativeis com suas caracteristicas e se adequarem as
dimensdes do envelope 1. As pecas que ndo se ajustem as dimensdes do envelope 1
poderéo ser dobradas.

6.1.1.3.10. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido desde
que ndo prejudique sua leitura - sem limitacdo de cores, sem suporte e ou passe-partout,
em qualquer tipo de papel A4 ou A3 até 90 gramas.

6.1.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia devera ser desenvolvido por meio de textos,
tabelas, gréficos e ou planilhas nos quais devera ser apresentada:

a) Justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonancia com a
estratégia de comunicacdo publicitaria sugerida pela licitante em funcdo da verba
referencial indicada no Briefing — ANEXO IV.

b) Simulacdo do plano de distribuicdo com todas as pecas e/ou material constantes da
relacdo prevista no subitem 6.1.1.3.1.

6.1.1.4.1. Da simulagdo do plano de distribuicdo devera contar um resumo geral com
informacBes minimas sobre:

a) periodo de distribuicdo das pecas e/ou material;
b) quantidades de insercdes das pecas em veiculos de divulgacéo;

c) valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacdo, separadamente por meios;

d) valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e/ou na execucao técnica de
cada peca destinada a veiculos de divulgacéo;

e) quantidades a serem produzidas de cada peca e/ou material de ndo midia;

f) valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca e/ou material de
ndo midia, entre outras que entender pertinente.

6.1.1.4.2. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Ndo Midia os meios que
ndo implicam a compra de espaco e/ou tempo em veiculos de divulgacdo para a
transmissdo de mensagem publicitaria.



6.1.1.4.3. A simulacdo do plano de distribuicdo devera observar ainda as seguintes
condicdes:

a) os precgos das insercdes em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicagéo do aviso de licitagéo;

b) deve ser desconsiderado o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, nos termos do art. 11 da lei 4.680/65;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos 0s
servicos de fornecedores e veiculos.

d) para veiculos de comunicacdo e divulgacdo que ndo atuem com tabelas de precgos
publicas, mas que possam ser considerados como formas inovadoras de comunicagao
(tais como midia programatica, trading desks e redes sociais) a licitante devera informar
0 montante de investimento proposto a ser utilizado com essas ferramentas no &mbito de
sua estratégia, assim como para o alcance dos objetivos previamente estabelecidos,
definindo em sua proposta quais métricas serdo utilizadas para atingi-los (ex: cpm, true
views, taxa de impressdo, geracdo de leads, custo por alcance, cpc, cpe, custo por
visualizacdo de video, custo por curtida, entre outros).

Para fins desta licitacdo, a publicidade em plataformas digitais, a exemplo da
programacdo de publicidade nas redes sociais Facebook, Instagram, Twitter, Linkedin e
Youtube, esta inserida no conceito de forma inovadora de comunicacao.

6.2- Envelope 2 - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA
IDENTIFICADA

6.2.1. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via ldentificada, devera conter cdpia
fidedigna do plano de comunicagdo publicitaria, sem os exemplos de pecas referentes a
Ideia Criativa. Os documentos deverdo ser datados e assinados na ultima pagina e
rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma
de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.3- Envelope 3- CONJUNTO DE INFORMAGCOES SOBRE A LICITANTE
(Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solucdo de Problemas de
Comunicacéao)

Os documentos e informagdes deste envelope NAO poderdo ter informacdo, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagio
Publicitaria — Via N&o Identificada que possibilite a identificacdo da autoria deste antes
da abertura do Envelope 2.

6.3.1. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO da licitante devera ser constituida por
caderno especifico composto por textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e ou outros
recursos por meios dos quais a licitante discriminara:



a) A relacdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentacdo das Propostas,
com a especificacdo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) A quantificacdo e a qualificacdo dos profissionais que poderdo ser colocados a
disposicdo da execucdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e
planejamento, criacdo, producdo de radio, TV, cinema, internet, producao grafica, midia
e atendimento;

b1) A qualificacdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo,
no minimo, 0 nome, a formacao e a experiéncia dos profissionais;

b2) os profissionais indicados para fins de comprovacédo da capacidade de atendimento
deverdo participar da elaboracdo dos servicos objeto deste Edital, admitida sua
substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante
aprovacao previa da Prefeitura.

c) As instalacdes, a infraestrutura e 0s recursos materiais que serdo colocados a
disposicao para a execug¢éo do contrato.

d) A sistemética de atendimento e 0s prazos a serem praticados, em condi¢fes normais
de trabalho, na criagdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboragcdo de plano de
midia;

e) As informacdes de marketing e comunicacdo, as pesquisas de audiéncia e a auditoria

de circulacdo e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢cdo da Prefeitura
sem Onus adicionais, na vigéncia do contrato.

6.3.1.2. Nao ha limitacdo de numero de paginas para apresentacdo da Capacidade de
Atendimento.

6.3.2. REPERTORIO

6.3.2.1. O Repertorio sera constituido de pecas e ou material concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante, agrupados em caderno especifico.

6.3.2.1.1. No caderno especifico do Repertorio deverao ser apresentadas 10 (dez)

pecas e ou material, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua
veiculacdo, exposicao ou distribuicdo, observado o seguinte:

a) as pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de
1° de janeiro de 2020;

b) as pecas eletrdnicas deverdo ser fornecidas em DVD ou PEN-DRIVE, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser
apresentados separadamente (soltos);

c) as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas
separadamente (soltas). Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderdo ter
qualquer formato, podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou néo.



d) as pecas e ou material ndo podem se referir a acbes executadas no ambito de
contratos de prestacédo de servigos de publicidade de que a PREFEITURA seja ou tenha
sido signatario;

e) para cada peca e ou material previstos neste item, devera ser apresentada ficha
técnica com a indicacédo sucinta dos problemas que se prop0s a resolver e a identificacdo
da licitante e de seu cliente, além do titulo, data de producéo, periodo de veiculacdo, e
exposicdo e ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mencdo de, pelo menos, um
veiculo que divulgou cada peca.

6.3.2.2. A apresentacdo de pecas e ou material em numero inferior ao exigido no
subitem 6.3.2.1.1 implica, para este quesito, pontuacdo maxima proporcional ao nimero
de pecas apresentadas.

6.3.2.3. A proporcionalidade a que se refere o subitem 6.3.2.2 sera obtida mediante a
aplicacdo da regra de trés simples em relacdo a pontuagdo maxima prevista no subitem
8.3.

6.3.2.4. N&o ha limitacdo de numero de paginas para apresentacdo do Repertério.
6.3.3 RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

6.3.3.1. A licitante devera apresentar, em caderno especifico, 02 (dois) Relatos de
Solucdes de Problemas de Comunicacdo, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas,
em que serdo descritas solucbes bem-sucedidas de problemas de comunicagéo
planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes.

6.3.3.1.1. As propostas de que trata o subitem 6.3.3.1 devem ter recebido a autorizacao
para sua producéo ou terem sido veiculadas a partir de 1° de janeiro de 2020.

6.3.3.1.2. A apresentacdo de apenas 1 (um) relato no caderno especifico implica, para
este quesito, pontuacdo maxima equivalente a metade de pontuacdo maxima prevista no
subitem 8.3 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao.

6.3.3.1.3. Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes
e ndo podem se referir a acOes executadas no d&mbito de contratos de prestacdo de
servicos de publicidade de que a PREFEITURA seja ou tenha sido signatario.

6.3.3.1.4. A formalizacdo do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela
licitante, mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.

6.3.3.1.5 Na ultima pagina do relato devera constar a indicacdo do nome empresarial do
cliente e a assinatura do seu respectivo signatario acompanhada do seu nome e cargo ou
funcédo, sem necessidade de reconhecimento de firma.

6.3.3.2 Para cada Relato, € permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecgas e ou material ndo
computados no limite de paginas a que se refere o subitem 6.3.3.1 independentemente
do meio de divulgagdo, tipo ou caracteristica da pega, caso em que, se incluidos:



a) as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou PEN-DRIVE, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser
apresentados separadamente (soltos).

b) as pecas gréficas poderdo integrar o caderno especifico mencionado no subitem
6.3.3.1, ou serem apresentadas separadamente (soltas), preservadas, em qualquer
hipdtese, a compreensdo de seu conteudo e a indicacdo de suas dimensdes originais: Se
apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderdo ter qualquer formato, podendo
inclusive ser apresentadas dobradas ou néo.

c) para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados
técnicos de producéo e/ou veiculagéo.

6.4. Envelope 4 - ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECO

6.4.1. A Proposta de Preco devera ser elaborada conforme modelo constante do Anexo
Il, informando o percentual de honorarios incidentes sobre o preco dos servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes:

a) a producdo e a execucdo técnica de peca e ou material;

b) o planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliacdo e de
geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos
quais serdo difundidas as pecas e acOes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas ou a serem realizadas;

c) criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria
destinada a expandir os efeitos das mensagens, em consonéancia com novas tecnologias;

d) a intermediacdo na contratacdo de midia digital, no caso em que os veiculos ndo
remunerem a agéncia pelo desconto de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da
Lei 4.680/65 ;

e) o0 desconto a ser concedido nos custos internos, calculados sobre a Tabela Referencial
de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Séao
Paulo, observando-se ainda que se destina a atender a exequibilidade do contrato,
adotando-se os precos de mercado, estabelecidos referencialmente pelas Normas-Padréo
da Atividade Publicitaria, incorporadas ao sistema legal por forca do disposto no
Decreto n. 4563/2002 e do disposto no inciso V do artigo 6° da lei 12.232/2010, que
dispde que, na apresentacdo da proposta de preco, contera quesitos representativos das
formas de remuneracdo vigentes no mercado publicitario, evitando-se a
inexequibilidade do contrato administrativo que vier a ser firmado:

I - Nao sera aceito percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) sobre
servigos externos de producéo; sobre pesquisas e instrumentos de avaliagdo e de geracédo
de conhecimento; sobre formas inovadoras de comunicacdo publicitaria e remuneragéo
superior a 20% (vinte por cento) sobre o valor da midia digital adquirida com a
intermediacdo da agéncia, nos casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo
Desconto Padréo de Agéncia.



Il — Néo sera aceito desconto inferior a 30% (trinta por cento) sobre a Tabela
Referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Séao Paulo;

I11 - Se houver divergéncia entre 0 percentual expresso em algarismos e 0 expresso por
extenso, sera validado o percentual por extenso;

IV - O percentual de honorérios, assim como de desconto proposto serd de exclusiva
responsabilidade da licitante e ndo Ihe assistird o direito de pleitear, na vigéncia do
contrato a ser firmado, nenhuma alteracdo, sob a alegacgéo de erro, omissao ou qualquer
outro pretexto;

V- O percentual de honorarios e 0s custos internos propostos deverdo contemplar todos
0s custos e despesas, diretos e indiretos, necessarios a plena execucdo dos servigos
objeto desta licitacdo, tais como despesas com pessoal, administracdo e encargos
(obrigacdes sociais, impostos, taxas, etc);

6.4.2 A Proposta de Preco devera ser datada e assinada por quem detenha poderes de
representacédo da licitante, na forma de seus atos constitutivos.

6.4.3. Serdo analisadas apenas as Propostas de Preco das licitantes classificadas no
julgamento das Propostas Técnicas.

6.4.4 A classificacdo das Propostas de Preco observara a ordem crescente dos
percentuais apresentados, sendo considerada como a de menor pre¢o aquela que receber
maior pontuacdo, referente ao percentual de honoréarios mencionados no subitem 6.4.1 e
pelo desconto concedido sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado de Séo Paulo.

6.4.5 O prazo de validade da Proposta de Preco devera ser de, no minimo, 90 (noventa)
dias, a contar da data da abertura da reunido de licitacdo, indicada na epigrafe deste
Edital.

6.5. Envelope 5 - DOCUMENTOS DE HABILITACAO:

6.5.1. As licitantes cujas Propostas Técnica e de Preco tenham sido classificadas,
deverdo entregar os Documentos de Habilitagdo no dia, hora e local estipulados pela
Comissao de Contratacéo.

6.5.2. Os documentos de Habilitacdo deverdo estar acondicionados no envelope 5, que
deveré ser apresentado fechado, rubricado no fecho e devera conter os seguintes dizeres
em sua face externa:

ENVELOPE 5
CONCORRENCIANC......... [........- ....... (mencionar 0 n° e ano)
PROCESSO ADMINISTRATIVO n° ..........




DOCUMENTO PARA HABILITACAO

6.5.2.1. O envelope 5 devera ser apresentado apenas pelas licitantes classificadas,
devendo ser entregue em envelope opaco, lacrado, com a denominacdo social da
licitante conforme previsto no Edital

6.5.3. Serdo consideradas habilitadas as licitantes que apresentarem os documentos
relacionados nos subitens abaixo, desde que atendidos o0s requisitos das
DISPOSICOES GERAIS SOBRE OS DOCUMENTOS DE HABILITACAO -
subitem 9.3.

6.5.4. HABILITACAO JURIDICA
6.5.4.1. Registro comercial, no caso de empresa individual; ou

6.5.4.2. Ato constitutivo e alteracBes subsequentes, ou contrato consolidado,
devidamente registrado, em se tratando de sociedade empresaria acompanhado de
documentos de eleicdo de seus administradores; ou

6.5.4.3. Inscrigdo no Registro Civil de Pessoas Juridicas do ato constitutivo, no caso de
sociedades civis, acompanhada dos nomes e enderecos dos diretores em exercicio.

6.5.4.4. Decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento expedido
pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir.

6.5.5 REGULARIDADE FISCAL
6.5.5.1 Prova de inscri¢cdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ/ME;

6.5.5.2 - Certiddo de Regularidade junto ao Fundo de Garantia por Tempo de Servico -
FGTS, fornecido pela Caixa Econdmica Federal.

6.5.5.3 Certiddo expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil
(RFB) e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os
créditos tributarios federais e a Divida Ativa da Unido (DAU) por ela administrados,
inclusive créditos tributarios relativos as contribui¢cbes sociais, conforme Portaria
Conjunta RFB/PGFN n° 1.751 de 02 de outubro de 2014.

6.5.5.4 Certiddo de Regularidade de situacdo quanto aos encargos tributarios Estaduais,
expedido pela Secretaria da Fazenda ou Procuradoria Geral do Estado do domicilio ou
sede da licitante ou declaracdo de isencdo ou de ndo incidéncia assinada pelo



representante legal da licitante, sob as penas da lei, quando ndo houver obrigatoriedade
de inscricdo da empresa, conforme Modelo ANEXO | - A.

6.5.5.5 Certiddo de Regularidade de situacdo quanto aos encargos tributarios
mobiliarios Municipais, ou declaracdo de isencdo ou de ndo incidéncia assinada pelo
representante legal da licitante, sob as penas da lei, quando ndo houver obrigatoriedade
de inscrigdo da empresa, conforme Modelo ANEXO 1 - B.

6.5.5.6 Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho,
mediante a apresentacdo de certiddo negativa, nos termos do Titulo VII-A da
Consolidacdo das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n° 5.452, de 1° de maio
de 1943, conforme disposto na Lei n® 12.440, de 7 de julho de 2011.

6.5.5.7 Para as ME ou EPP nos termos da Lei 123/06 e alteragdes, havendo alguma
restricdo na comprovacao da regularidade fiscal, sera assegurado o prazo de 5 (cinco)
dias Uteis, cujo termo inicial corresponderd ao momento em que o proponente for
declarado o vencedor do certame, prorrogaveis por igual periodo, a critério da
Administracdo Publica, para a regularizacdo da documentacdo, pagamento ou
parcelamento do débito, e emissdo de eventuais certiddes negativas ou positivas com
efeito de certidéo negativa.

a) A ndo regularizacdo da documentacdo, no prazo previsto no item 6.5.5.6, implicara
decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo das sancdes previstas no art. 90,
paragrafo 5° da Lei 14.133/21, sendo facultado a Administracdo convocar as licitantes
remanescentes, na ordem de classificacdo, para a assinatura do contrato, ou revogar a
licitacdo.

b) Em caso de ndo comprovacdo da sua condi¢do de ME ou EPP e/ ou ndo regularizacao
dos documentos de comprovacdo da regularidade fiscal, a licitante estard sujeita as
penalidades legais, ficando sujeita inclusive ao impedimento de licitar e contratar com a
Administracdo Publica, pelo prazo de até 2 (dois) anos, sem prejuizo das multas
previstas no edital.

6.5.6 QUALIFICACAO TECNICA

6.5.6.1. Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento de que trata a Lei n°
12.232/2010, artigo 4° e seu paragrafo primeiro, obtido perante o Férum de
Autorregulacdo do Mercado Publicitario — CENP (anterior denominagdo “Conselho
Executivo das Normas-Padriao”) ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida
como fiscalizadora e certificadora das condicdes técnicas de agéncias de propaganda.

6.5.6.2. Comprovacao de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e compativel
com o objeto desta licitagdo, mediante a apresentacdo de atestado(s) expedido(s) por
pessoa juridica de direito publico ou privado, que comprove o disposto no art. 2° e no
seu paragrafo 1°, incisos | e Il, da Lei 12.232/10, bem com o paragrafo 5°. do artigo 67
da lei 14.133/21.

6.5.7 QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA



6.5.7.1. Certiddao negativa de faléncia, expedida pelo distribuidor da sede da pessoa
juridica.

6.5.7.2. Prova de Capital Social ou Patriménio Liquido minimo de R$ 45.000,00
(Quarenta e Cinco Mil Reais),equivalente a 3% (trés por cento) do valor estimado da

contratacdo, devendo a comprovacao ser feita relativamente a data da apresentacdo da
proposta, na forma da lei (artigo 69, paragrafo 4° da Lei 14.133/21)

6.5.7.3. Balanco patrimonial e demonstracdes contabeis dos dois Gltimos exercicios
sociais, ja exigiveis e apresentados na forma da Lei, que comprovem a boa situacdo
financeira da empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos
provisorios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrados ha mais de
03 (trés) meses da data de apresentacdo dos documentos de habilitacdo. (artigo 69,
inciso | da Lei 14.133/21).

6.5.7.3.1. Serdo considerados como legais o balanco e as demonstracfes contabeis
assim apresentados:

a) pelas sociedades andnimas: publicados em Diario Oficial; ou em jornal de grande
circulacdo; ou por fotocopia registrada; ou autenticada na Junta Comercial da sede ou
domicilio da licitante.

b) pelas sociedades por cotas de responsabilidade limitada: fotocopia do Livro Diério,
inclusive com os Termos de Abertura e de Encerramento, devidamente autenticado na
Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante ou em outro érgdo equivalente; ou
fotocopia do Balanco e das DemonstracGes Contabeis devidamente registrados ou
autenticados na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante e ou Escrituracao
Contabil Digital, nos termos do Decreto 6.022/2007

c) pelas sociedades criadas no exercicio em curso: fotocopia do Balango de Abertura,
devidamente registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou do domicilio da
licitante.

6.5.7.3.2. Se a licitante tiver sido constituida ha menos de 02 (dois) anos de exercicio,
os documentos referidos no item 6.5.7.3.limitar-se-do ao Ultimo exercicio.

6.5.7.3.3. A boa situacdo financeira serd comprovada com as demonstraces a seguir,
calculadas a partir do ultimo balan¢o apresentado:

- Indice de Liquidez Geral (LG) superior a 1,00
- Indice de Liquidez Corrente (LC) superior a 1,00
- Indice de Solvéncia Geral (SG) superior a 1,00

(calculados pelas seguintes formulas, cujo memorial devera ser juntado ao Balanco
Patrimonial):



Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG = e
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total
SG = e —————————————
Passivo Circulante + Exigivel a longo Prazo
Ativo Circulante
LC =~ e ——————————————

Passivo Circulante

6.5.7.3.3.1. Do balanco supra referido, cujo indice de Solvéncia, obtido conforme
férmula a sequir, tera de ser maior a um:

Ativo Total

Passivo Exigivel Total

6.5.7.3.4. As licitantes que apresentarem resultado inferior ou igual a 1 (um) em
qualquer dos indices de Liquidez Geral (LG), Liquidez Corrente (LC) e Solvéncia Geral
(SG) deverdo possuir capital ou patriménio liquido, no minimo, de 10% (dez por cento)
do valor estimado da contratacao.

6.5.7.3.5. Se necessaria a atualizacdo do balanco patrimonial, do DRE e do capital
social, devera ser apresentado, também, o memorial de calculo correspondente.

6.5.8. DECLARACAO DE REGULARIDADE FISCAL HABILITATORIA:
Declaragéo da licitante, elaborada em papel timbrado e subscrita por seu representante
legal, que ndo ha fato impeditivo para sua habilitacdo e que se encontra em situacéo
regular perante o Ministério do Trabalho, conforme modelo ANEXO I - C.

6.5.9. DOCUMENTACAO COMPLEMENTAR:

6.5.9.1. DECLARACAO da licitante, elaborada em papel timbrado e subscrita por seu
representante legal, conforme modelo ANEXO | - D.



6.6 Os documentos relativos a qualificacdo juridica, fiscal, técnica e econémico-
financeira, listados nos itens acima, sdo 0s mesmos previstos no Termo de Referéncia.
Em caso de eventuais divergéncias, prevalece a listagem contida neste EDITAL

7- DAABERTURA DOS ENVELOPES:

7.1. Os envelopes 1, 2, 3 e 4 serdo recebidos na data e horario estipulados no preambulo
do Edital e em seguida, em ato publico, serdo rubricados pela Comissdo de Contratacédo
e pelas licitantes presentes e apds remetido para exame da Subcomissao

7.1.1. Nao havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impeca a
realizacdo do certame na data marcada, a sessdo sera automaticamente transferida para o
primeiro dia atil subsequente, no mesmo horério e local anteriormente estabelecido,
desde que ndo haja comunicagdo da CC em contrario.

7.1.2. Os integrantes da Subcomissdo Técnica NAO poderdo participar das sessdes de
recebimento e abertura dos envelopes com as Propostas Técnicas e de Preco.

7.2. PRIMEIRA SESSAO:

7.2.1 Abertura da sessdo publica de licitacdo sera realizada no dia, hora e local previsto
no preambulo deste Edital e tera a seguinte pauta inicial:

7.2.1.1. identificacdo dos representantes das licitantes, por meio do(s) documento(s)
exigido(s) no subitem 5.2;

7.2.1.2. entrega dos envelopes 1, 2, 3 e 4;

7.2.1.2.1. O ndo recebimento do envelope 1, também impedira de receber os demais
envelopes da mesma licitante.

7.2.1.3. rubricar, no fecho, os envelopes 2 e 4 que permanecerdo fechados sob a guarda
da CC, e separa-los dos envelopes 1 e 3.

7.2.1.4. retirar e rubricar o conteido do envelope 1 e 3

7.2.2. Ap6s o encerramento do prazo para recebimento dos envelopes, nenhum outro
envelope, documento ou embalagem sera recebido.

7.2.3. A Comissdo de Contratacdo, antes da abertura do envelope 1, adotard medida
para evitar que seus membros e ou 0s representantes das licitantes possam, ainda que
acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicacdo Publicitario.

7.2.4. Abertos os envelopes 1 e 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas,
salvo por motivo justo decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissdao de
Contratacéo (CC).

7.2.5. Aandlise e os tramites administrativos pertinentes ao conteudo dos envelopes 1 e
3 observardo os seguintes procedimentos:



a) suspensdo da sessdo para analise individualizada e julgamento, pela Subcomisséo
Técnica das vias ndo identificadas do Plano de Comunicacéo Publicitaria e Capacidade
de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucdo de Problema de Comunicacao.

b) encaminhamento pela CC & Subcomisséo Técnica, dos envelopes 1,

c) elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdao de
Contratacdo, do relatério de julgamento dos Planos de Comunicagdo Publicitéaria, com a
pontuacdo e de justificativa das raz6es que as fundamentaram em cada caso.

d) encaminhamento, pela Comissdo de Contratacdo a Subcomissdo Técnica, dos
envelopes 3;

e) elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo de Contratacdo
do relatério de julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao
Repertdrio e aos Relatos de Solucdo de Problema de Comunicacdo, com as pontuacoes
e de justificativa das razdes que as fundamentaram em cada caso.

7.2.6. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com fundamento no subitem 8.4,
a Subcomissdo Técnica atribuird pontuacéo a cada quesito ou subquesito da Proposta e
langara sua pontuacéo em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e
rubricado no fecho pelos membros da Subcomissao Técnica, até que expire 0 prazo para
recursos relativos a essa fase.

7.2.7. O disposto no subitem 8.4 ndo se aplica aos casos em que 0 descumprimento
resulte na identificacdo da licitante antes da abertura dos envelopes 2.

7.2.8. As planilhas conterdo, respectivamente, as pontuacdes de cada membro para cada
subquesito do Plano de Comunicacdo Publicitaria apresentado pelas licitantes e as
pontuacdes de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertorio e
Relato de Solucédo de Problemas de Comunicacéo de cada licitante.

7.3 SEGUNDA SESSAOQ:

7.3.1. Apos receber os relatorios de julgamento das Propostas Técnicas (envelopes 1 e
3) respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela
Subcomisséo Técnica, a CC designard nova data e horério para realizacdo da segunda
sessdo publica que tera a seguinte pauta:

a) identificacdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa ndo tenha tido
representante na sessdo anterior, a licitante devera se identificar por meio do(s)
documento(s) exigido(s) no subitem 5.2;

b) abertura do receptaculo contendo os envelopes 2 e 4

c) abertura e rubrica do conteddo do envelope 2, cotejo das vias ndo identificadas
(envelope 1) com as vias identificadas (envelope 2) do Plano de Comunicacao
Publicitaria, para identificacdo de sua autoria.



d) elaboracdo da planilha geral com o somatorio das pontuacdes atribuidas ao plano de
comunicacdo publicitaria e separadamente, aos demais quesitos de cada Proposta
Técnica.

d1) Executar o sorteio previsto no subitem 8.15., quando for o caso.

7.3.2. Seré proclamado resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando
em Ata as propostas em ordem de classificagdo, assim como as licitantes que foram
desclassificadas.

7.3.3. Do resultado do julgamento e classificacdo ou desclassificacéo, cabera recurso.

7.3.3.1. Havendo desisténcia expressa de todos os concorrentes, do direito de interpor
recurso, o que constara em Ata, a CC dara prosseguimento ao certame.

7.4. TERCEIRA SESSAO:

7.4.1. Decididos os recursos, ou, ainda, transcorrido o prazo para sua interposicdo, a CC
designard nova data e horéario para a sessdo de abertura das Propostas de Preco —
Envelope 4 das Licitantes classificadas. A sessdo publica terd a seguinte pauta:

a) identificacdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa ndo tenha tido
representante nas sessdes anteriores, a licitante devera se identificar por meio do(s)
documento(s) exigido(s) no subitem 5.2;

b) abertura dos envelopes 4, exame e rubrica de seus contetudos pela Comissdo e
representantes.

c) julgamento das Propostas de Preco com a identificacdo das Propostas de menores
precos, nos termos da exigéncia fixada no Edital, registrando em Ata as propostas em
ordem de classificacéo.

e) Do julgamento das propostas cabera recurso.
7.5. QUARTA SESSAO:

7.5.1. Decididos o0s recursos, ou, ainda, transcorrido o prazo para sua interposicdo, a CC
designara nova data e horéario para a sessao de recebimento e abertura dos documentos
de Habilitacdo — Envelope 5 das Licitantes classificadas. A sessdo publica terd a
seguinte pauta:

a) identificacdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa ndo tenha tido
representante nas sessGes anteriores, a licitante devera se identificar por meio do(s)
documento(s) exigido(s) no subitem 5.2;

b) recebimento e abertura dos envelopes 5, das licitantes classificadas e decidir sobre a
habilitacdo, conforme previsto nos artigos 62 e seguintes da Lei 14.133/21 e exigéncias
fixadas no Edital.

c) caso a CC julgue necessario fazer o exame internamente, encerra-se a sessao.

d) Do resultado do julgamento habilitacdo e inabilitacdo, cabera recurso.



8. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS:
A) JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

8.1. A Subcomissdo Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

8.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo, como critério de julgamento técnico, 0s
seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

8.2.1. Plano de Comunicacéo Publicitaria

8.2.1.1 Raciocinio Bésico — (maximo de 10 pontos) a acuidade de compreenséo:

a) Das funcdes e do papel da PM nos contextos social, politico e econémico;
b) Da natureza, da extensao e da qualidade das relagcGes da PM com seus publicos;

c) Das caracteristicas da PM e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicacdo publicitaria;

d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacao;
e) Do desafio de comunicacao expresso no Briefing;
) Das necessidades de comunicagdo da PM para solucionar esse desafio.

8.2.1.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria (maximo de 20 pontos)

a) A adequacdo do partido temaético e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo
da PM e a seu desafio de comunicacéo;

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagédo da
PM com seus publicos;

d) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta
para a solucdo do desafio de comunicacao expresso no Briefing;

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacao publicitaria proposta;

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a PM, o mercado no qual se insere,
seu desafio de comunicacdo, seus publicos, os objetivos de comunicagdo previstos no
Briefing e a verba disponivel.

8.2.1.3. Ideia Criativa (maximo de 20 pontos)

a) Sua adequacdo ao desafio de comunicagéo expresso no Briefing;

b) Sua adequacéo a estratégia de comunicacao publicitéria sugerida pela licitante;



¢) Sua adequacao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;
d) A multiplicidade de interpretacGes favoraveis que comporta;

e) A originalidade da combinacgdo dos elementos que a constituem;

f) Simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) Sua pertinéncia as atividades da PM e a sua inser¢do nos contextos social, politico e
econdmico;

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos
de pecas e/ou material apresentados;

1) A exequibilidade das pecas e/ou do material;

J) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material aos meios e aos
publicos propostos.

8.2.1.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia (méximo de 15 pontos)

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico
prioritarios;
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecgas e/ou do material em
relacdo as duas alineas anteriores;

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos
de comunicacéo proprios da PM;

e) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecas e /ou do material,

f) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.
8.2.2. Capacidade de Atendimento (méximo de 15 pontos)

a) O porte e a tradi¢do dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e
Servigcos no mercado;

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitérias;

c) A adequacdo das qualificacdes e das quantificacBes desses profissionais a estratégia
de comunicacdo publicitaria da PM;

d) A adequacéo das instalacGes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposicao na execucdo do Contrato;

e) A operacionalidade do relacionamento entre a PM e a licitante, esquematizado na
proposta;



f) Arelevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacao, das pesquisas
de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposi¢cdo da PM, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do Contrato.

8.2.3. Repertorio (maximo de 10 pontos)

a) Aideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propos a resolver;
b) A qualidade da execucéo e do acabamento da peca e/ou material;

c) A clareza da exposic¢do das informacGes prestadas;

8.2.4. Relatos de solucGes de problemas de comunicacao (maximo de 10 pontos)
a) A evidéncia de planejamento publicitario;

b) A consisténcia das relacfes de causa e efeito entre problema e solucéo;

c) Arelevancia dos resultados apresentados;

d) A concatenacdo logica da exposicao.

8.3. A pontuacdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) pontos e serd apurada
segundo a metodologia a seguir.

Quesitos/Subquesitos Pontos
Plano de Comunicacdo Publicitaria 65
Raciocinio Basico 10

Estratégia de Comunicacédo Publicitaria 20

Ideia Criativa 20

Estratégia de Midia e Ndo Midia 15

Capacidade de Atendimento 15
Repertorio 10
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacgéo 10
Pontuacdo Maxima Total 100

8.3.1 A pontuacdo do quesito corresponderd a média aritmética dos pontos de cada
membro da Subcomisséo Técnica.

8.3.2 A Subcomissédo reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacgdo for superior a 20% (vinte



por cento) da pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuagfes atribuidas, de conformidade com os critérios
objetivos previstos neste Edital.

8.3.3. Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliacdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdo, autores das pontuacbes consideradas
destoantes, deverdo registrar em relatérios as razGes que os levaram a manter a
pontuacdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos 0s
membros da Subcomisséo e passard a compor o processo desta licitagéo.

8.3.4. A pontuacao de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

8.3.5 Serd considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta
Técnica, a licitante que obtiver a maior pontuacao.

8.4 Seré desclassificada a Proposta que:
a) Nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
b) Obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos de sua proposta técnica.

c) tentar influenciar a Comissdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento
das propostas.

B) DA PROPOSTA DE PRECOS

8.5. Devera ser apresentada apenas com as informacdes constantes do ANEXO II -
Modelo de Proposta de Precos.

8.6. Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia do Contrato a ser firmado, nenhuma alteracéo,
sob a alegacéo de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

8.7. As propostas das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas
serdo analisadas quanto ao atendimento das condicGes estabelecidas neste Edital e em
Seus anexos.

8.8. Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar pre¢os baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.

8.9. A licitante devera apresentar uma Unica proposta de precos da qual constardo 0s
seguintes itens:

a) honorérios sobre servicos externos de producdo intermediados pela agéncia;

b) honorérios sobre pesquisas e instrumentos de avaliagio e de geracdo de
conhecimento como a intermediacao e supervisao da agéncia;

c) honorarios sobre formas inovadoras de comunicacdo publicitaria com a
intermediacao e supervisdo da agéncia;



d) remuneracdo sobre o valor da midia digital contratada por intermédio da agéncia,
quando o veiculo ndo remunere esta com o desconto de agéncia;

e)percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de Custo Internos
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de S&o Paulo — SINAPRO , a ser
concedido pela agéncia a PM.

8.10. A proposta também deve consignar, sem estar sujeita a pontuacéo, 0s percentuais
maximos a serem pagos pela Prefeitura:

8.10.1 Atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e som
de voz, na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado.

8.10.2 Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas,
incorporadas a pecas, sobre o valor original da cessdo desses direitos, na reutilizacéo
das pecas por direito igual ao inicialmente pactuado.

8.11 A proposta de politica de precos devera levar em consideracdo que a Prefeitura
efetuara o pagamento no prazo de 30 dias a contar do recebimento da nota fiscal.

8.12. Os precos ofertados pela licitante devem incluir todos os custos diretos e indiretos
relativos aos objetos deste instrumento convocatério, inclusive materiais de uso e
consumo para consecucdo dos servicos, assessoria de marketing, planejamento, criacéo,
médo de obra, bem como todos o0s encargos tributarios sociais, trabalhistas,
previdenciarios, securitarios ou quaisquer outros custos decorrentes ou que venham a
ser devidos em razdo do objeto deste edital, ndo cabendo ao érgdo contratante custos
adicionais.

8.12.1. A Classificacdo se dara da seguinte forma:

a) percentual de honorarios sobre producdo e execucdo técnica externa, com a
intermediacao e supervisao da agéncia, de pecas ou material:

PONTOS PERCEN:I'UAL DE
HONORARIOS

20 Até 10%

18 11%

15 12%

12 13%

10 14%




05

15%

b) percentual de honorarios sobre o planejamento e a execucao de pesquisas e de outros
instrumentos, de avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico -
alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecgas e a¢Oes publicitérias
ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas, com a
intermediacao e supervisdes da agéncia.

PONTOS PERCEN:I'UAL DE
HONORARIOS

20 Até 10%

18 11%

15 12%

12 13%

10 14%

05 15%

c) percentual de honorarios sobre a criacdo e desenvolvimento de formas

inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens,
em consonancia com novas tecnologias, com a intermediacdo e supervisdo da agéncia.

PONTOS PERCEN:I'UAL DE
HONORARIOS
20 Até 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%




05 15%

d) percentual de remuneracdo sobre a contratacdo de midia digital com a
intermediacdo da agéncia, quando o veiculo ndo remunere a agéncia pelo
desconto de agéncia.

PONTOS PERCEN:I'UAL DE
HONORARIOS

20 Ate 15%

18 16%

15 17%

12 18%

10 19%

05 20%

e) desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de S&o Paulo, fixados nos limites estabelecidos nos quesitos 6.4

PONTOS DESCONTO SOBRE A TABELA
DE CUSTO INTERNOS

20 De 50% ou acima de 50%
15 De 45% a 49%
12 De 40% a 44%

10 De 30% a 39%




8.12.1 Serdo consideradas as melhores proposta de preco aquelas que atingirem as
maiores pontuacdes através da formula abaixo:

NFPP= Nota final da Proposta de Prego
D1 — Pontuacao aplicada ao percentual sobre honorarios de producdo externa.

D2 — Pontuacdo aplicada ao percentual de honorarios sobre pesquisa e outros
instrumentos de avaliacdo

D3 — Pontuagdo aplicada ao percentual de honorérios sobre formas inovadoras de
comunicagéo.

D4 — Pontuagdo aplicada ao percentual de remuneragdo da agéncia sobre o valor da
midia digital intermediada pela agéncia, que ndo enseje o pagamento do desconto de
agéncia pelos veiculos de divulgacéo.

D5 — Pontuacdo aplicada ao Desconto sobre a Tabela de Custo Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Sdo Paulo

NFPC= D1+D2+D3+D4+D5

c) DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

8.13. A Pontuacdo Final seré obtida atraves da formula abaixo:
PF = (NFPT X 0,70) + (NFPP X 0,30), onde:

PF = Pontuacéo final

NFPT = Pontuacdo relativa a proposta técnica

NFPP = Pontuacao relativa a proposta de preco

8.14. Havendo empate, o0 desempate se dara através da atribuicdo da maior nota aos
quesitos da proposta técnica, na seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria;
a) Ideia Criativa;
b) Raciocinio Basico

C) Estratégia de Midia e Ndo Midia

8.15. Apos a utilizacdo do critério de desempate, persistindo o empate, a deciséo se fara
através de sorteio que ocorrerd em sessdo publica.



8.16. Sera considerada vencedora, a Licitante mais bem classificada no julgamento final
da média ponderada entre as Propostas Técnicas e de Precos.

8.17. Sera assegurado, como critério de desempate, preferéncia de contratacdo para as
empresas de pequeno porte, entendendo-se como empate aquelas situacbes em que o
resultado final, constituido pela média ponderada das pontuagdes das Propostas Técnica
e de Preco, alcancada pelas microempresas e empresas de pequeno porte, sejam iguais a
média ponderada apresentada pela licitante mais bem classificada e desde que ndo seja
esta uma microempresa ou empresa de pequeno porte.

8.18. Ocorrendo 0 empate entre microempresas € empresas de pequeno porte, sera
realizado sorteio entre elas.

8.19. A empresa de pequeno porte que usufruir dos beneficios de que trata a lei
complementar n. 123/2006 devera apresentar, na forma da lei, juntamente com
0s documentos de habilitacdo, a declaracdo de que ndo se encontra em nenhuma
das situacdes do paragrafo 4°. do artigo 3°. do citado dispositivo e que no ano
calendario da realizacdo da licitacdo, ainda ndo celebrou contratos com a
Administracdo Publica cujos valores somados extrapolem a receita maxima
admitida para fins de enquadramento como empresa de pequeno porte.

9. DAHABILITACAO

9.1. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a CC pelas licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, no dia, hora e
local previstos na convocacao da sessdo a ser realizada para esse fim.

9.1.1 A licitante classificada no julgamento final das Propostas que ndo apresentar 0s
Documentos de Habilitacdo na referida sessdo sera alijada do certame.

9.1.2 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a Documentagdo na forma prevista
no subitem 6.5.

9.2. A CC analisard os Documentos de Habilitacdo e julgara habilitadas as que
atenderem integralmente aos requisitos de habilitacdo exigidos neste Edital e em seus
anexos.

9.2.1. Se nenhuma licitante restar habilitada, a PM reabrira a fase de Habilitacdo, com
nova convocacao de todas as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas
para apresentar os respectivos documentos, no prazo de 8 (oito) dias Uteis, em atencao
aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as
condigdes preestabelecidas.

9.3. DISPOSICOES GERAIS SOBRE OS DOCUMENTOS DE HABILITACAO:

9.3.1. Serdo aceitas certiddes positivas de débito, com efeitos de negativa, nos termos
do artigo 206 do Cddigo Tributario Nacional.



9.3.2. A documentacdo conforme o caso deverd ser compativel com as respectivas
inscri¢es nas esferas Federal, Estadual e Municipal, sendo vedada, na apresentagéo, a
mesclagem dos documentos de estabelecimentos diversos (nimeros de inscricdo no
C.N.PJ, LLE.e C.C.M.).

9.3.3. Se a licitante for a matriz, todos os documentos deverao estar em nome da matriz,
e se for a filial, todos os documentos deverdo estar em nome da filial, exceto aqueles
documentos que, pela propria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em
nome da matriz.

9.3.4. Caso a licitante pretenda que um dos seus estabelecimentos, que ndo o
participante desta licitacdo, execute o futuro contrato, deverd ser apresentada a
documentacdo de ambos os estabelecimentos.

9.3.5. Para efeito da validade das certidbes de regularidade de situacdo perante a
Administracdo Publica, se outro prazo nao constar da lei ou do préprio documento, sera
considerado o lapso de 06 (seis) meses entre a data de sua expedicdo e a da abertura do
certame.

9.3.6. A aceitacdo dos documentos obtidos via "internet" ficar4 condicionada a
confirmacdo de sua validade, também por esse meio, pela CC.

9.3.7. Os documentos poderdo ser apresentados no original, por qualquer processo de
copia reprogréafica autenticada por tabelido por forca de Lei, ou a publicacdo em 6rgéo
da imprensa na forma da lei e serdo anexados ao processo licitatorio, inclusive na
hipbtese da apresentacdo de documentos originais.

9.3.8. As autenticagdes poderdo ser feitas pelos membros da CC, mediante cotejo da
cdpia com o original.

9.3.9. Os documentos exigidos para habilitacdo, ndo poderdo, em hipdtese alguma, ser
substituidos por protocolos que configurem o seu requerimento, ndo podendo, ainda, ser
apresentados posteriormente ao prazo fixado para a abertura do certame, exceto na
situacdo do subitem 6.5.5.6.

10. DAADJUDICACAO, DA HOMOLOGACAO, E CONTRATO:

10.1. Apos o julgamento a CC encaminhara o processo a autoridade competente para, a
seu critério, Adjudicar e Homologar o objeto do certame a empresa vencedora e, apos, a
adjudicataria sera convocada para assinar e retirar o Contrato.

10.2. As clausulas gerais do instrumento contratual constam do ANEXO V, deste
Edital.

10.3.A adjudicataria devera no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, contados da data da
convocagdo comparecer para assinatura do contrato, observado o prazo de validade da
proposta.



10.4. O prazo para assinatura do contrato poderd ser prorrogado por igual periodo
mediante solicitacdo expressa da adjudicataria.

10.5. Quando, nos termos previstos no artigo 90 da Lei 14.133/21, o instrumento
contratual for autorizacdo de fornecimento/execucdo de servigos, serda convocada a
licitante vencedora do certame para assinar o termo do contrato. Serd facultado a
Administracdo, quando o convocado ndo assinar o termo de contrato ou ndo aceitar ou
n&o retirar o instrumento equivalente no prazo e nas condigdes estabelecidas, convocar
os licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo, para a celebracéo do contrato nas
condicdes propostas pelo licitante vencedor.

10.6. A contratada devera prestar garantia no valor de 1% (um por cento) do valor do
contrato, no ato da assinatura, em conformidade com a legislacao vigente.

11. DAFISCALIZACAO:

11.1. APM nomearé Fiscal(is) para realizar a fiscalizacdo do Contrato resultante desta
Concorréncia e registrar em relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades
ou falhas porventura observadas na execucao dos servigos e terdo poderes, entre outros,
para notificar a contratada, objetivando sua imediata corregéo.

12. DO RECEBIMENTO DO OBJETO DO CONTRATO

12.1. O objeto desta licitacdo serad recebido pela unidade requisitante, consoante o
disposto no artigo 140 da Lei 14.133/21 e demais normas pertinentes:

a) provisoriamente, pelo responsavel por seu acompanhamento e fiscalizacdo, mediante
termo detalhado, quando verificado o cumprimento das exigéncias de carater técnicos:

b) definitivamente, por servidor ou comissdo designada pela autoridade competente,
mediante termo detalhado que comprove o atendimento das exigéncias contratuais.

12.2. Constatadas irregularidades na execucdo do objeto a Administracdo podera:

a) Refutd-lo no todo ou em parte, determinando a substituicdo de produto, refazimento
dos servigos ou rescindir a contratacdo, sem prejuizo das penalidades previstas.

b) Na hipdtese de substituicdo de produto ou refazimento de servicos, a contratada
deverd fazé-lo em conformidade com as condigdes estabelecidas no instrumento
contratual, no prazo maximo de 15 dias, contados da notificacdo por escrito, sem que
isto implique em quaisquer 6nus para a Prefeitura de Presidente Prudente.

c) Na impossibilidade de serem substituidos ou refeitos, aplicar-se-80 as sangdes
cabiveis.



12.3 Os direitos autorais, patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, anéalise e
planos), pecas, acompanhadas de demais materiais de publicidade, de sua propriedade
exclusiva de seus empregados ou prepostos, concebidos, criados ou produzidos em
decorréncia deste contrato serdo cedidos a Prefeitura de Presidente Prudente.

12.3.1 Os direitos sdo cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em
qualquer outro pais.

12.3.2 O valor dessa cessdo estd integralmente incluido nas modalidades de
remuneracgao no contrato.

12.3.3 Os direitos patrimoniais poderdo ser usados pela Prefeitura em todas as suas
modalidades de utilizacdo, diretamente ou por intermédio de terceiros.

12.3.4 Quando necessario realizar contratagbes que envolvam direitos de autor e
conexos, a Prefeitura solicitard a quem de direito a concessdo por prazo, finalidade,
territério e preco, inclusive quando a eventual renovacdo do contrato, dos direitos
autorais e conexos de suas respectivas titularidades.

12.3.5 A licitante se compromete fazer constar, em destaque, em todos 0s orcamentos de
producdo, o custo com cachés, os de cesséo de direitos de uso obra(s) consagrada(s)
incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos de autor e conexos.

12.3.6 A Prefeitura serd a unica proprietaria das pecas e demais materiais fisicos e/ou
digitais oriundos do cumprimento do contrato fruto da licitacdo, sejam estes passiveis
ou ndo de protecdo de Direito de Propriedade Intelectual.

13. CONDICOES DE PAGAMENTO:

13.1. O(s) pagamento(s) serdo efetuados, no prazo de 30 (trinta) dias a contar do
recebimento da Nota Fiscal devidamente atestada e sera observada a ordem cronoldgica
dos encargos, excepcionada esta de acordo com os incisos | a V do paragrafo 1°. do
artigo 141 da Lei 14.133/21.

13.1.1.Caso venha a ocorrer exigéncia de providéncias a serem cumpridas pela
contratada, a fluéncia do prazo sera interrompida, reiniciando-se a sua contagem a partir
da data em que estas forem cumpridas, a critério da Administragdo.

13.2. O pagamento serd efetuado por crédito em conta corrente, mediante transferéncia
bancaria ou, excepcionalmente, no Departamento do Tesouro, a critério da
Administracéo, nos termos da legislacéo vigente.

13.3. A Nota Fiscal devera ser compativel com o contrato social sob pena de ndo efetuar
0 pagamento.

13.4. Para fins de liquidacdo e pagamento de despesas deverdo ser atendidas as
exigéncias legais.



13.5. Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a Contratada ndo tenha
concorrido, de alguma forma, para tanto, fica convencionado que a taxa de
compensacéo financeira devida pela Contratante, entre a data do vencimento e o efetivo
adimplemento da parcela, sera calculada mediante a aplicacdo da seguinte formula:

EM =1x N x VP, sendo:

EM = Encargos Moratorios;

N = Numero de dias entre a data prevista para 0 pagamento e a do efetivo pagamento;
VP = Valor da parcela a ser paga;

| = Iindice de compensacéo financeira = 0,00012329, assim apurado:

I =(TX)

1= (6/100)/365 :

| =0,00012329

TX = Percentual da taxa anual = 4,5%

o De acordo com a meta da inflagéo fixada pela Resolugdo 4.499/2016 do Banco
Central do Brasil.

13.6. N&do sera permitido pagamento antecipado, parcial ou total, relativo a parcelas
contratuais vinculadas ao fornecimento de bens ou a prestacéo de servicos.

13.7. Excepcionalmente a antecipacdo de pagamento sera permitida se propiciar
sensivel economia de recursos ou se representar condicao indispensavel para a obtencédo
do bem ou para a prestacdo dos servicos, notadamente quando decorrer de aquisicdo de
espaco/tempo publicitario junto a veiculos de divulgacdo, em que a concessao de
descontos, sobre o0s precos de tabelas publicas dos veiculos de comunicagéo,
demonstrem efetivo e expressivo beneficio & Administragdo Publica.

14. PENALIDADES:

14.1. A licitante ou contratada que descumprir quaisquer das clausulas deste edital,
conforme disposicGes do artigo 155 da Lei 14.133/21 ou do instrumento contratual
ficard sujeita as penalidades previstas no artigo 156 e seguintes da Lei 14.133/21,
assegurado o contraditorio e a ampla defesa.

14.1.1. A licitante ou o contratado sera responsabilizado administrativamente pelas
seguintes infragodes:

| — dar causa a inexecucéo parcial do contrato;



Il — dar causa a inexecucdo parcial do contrato que cause grave dano a Administracao,
ao funcionamento dos servigos publicos ou ao interesse coletivo;

Il — dar causa a inexecucdo total do contrato;
IV — deixar de entregar a documentacgéo exigida para o certame;

V — ndo manter a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente
justificado;

VI — né&o celebrar o contrato ou ndo entregar a documentacao exigida para a contratacao,
quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

VIl — ensejar o retardamento da execucdo ou da entrega do objeto da licitacdo, sem
motivo justificado;

VIII — apresentar declaragcdo ou documentacgéo falsa exigida para o certame ou prestar
declaracdo falsa durante a licitacdo ou a execucao do contrato;

IX — fraudar a licitagdo ou praticar ato fraudulento na execucao do contrato;

X — comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza;

XI — praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacdo;

XII — praticar ato lesivo previsto no artigo 5° da Lei n. 12.846, de 1°. de agosto de 2013.

14.2. Serdo aplicadas ao responsavel pelas infragdes administrativas constantes do
artigo 155 da lei 14.133/21 e relacionadas no subitem 14.1.1. deste edital, as seguintes
infracdes:

| — adverténcia;
Il — multa;
Il — impedimento de licitar e contratar;

IV — declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica
direta e indireta de odos os entes federativos, pelo prazo minimo de 03 (trés) anos..

14.2.1. A sancdo de adverténcia sera aplicada exclusivamente pela infracdo
administrativa de dar causa a inexecucdo parcial do contrato.

14.2.2. A sancdo de multa, sera de no minimo 0,5% (meio por cento) e no maximo de
30% (trinta por cento) do valor do contrato licitado ou celebrado com contratacao direta,
aplicavel ao responsavel pelas infracdes constantes do artigo 155 da Lei 14.133/21.

14.2.3. A sanc¢do de impedimento de licitar e contratar serd aplicada ao responsavel
pelas infracBes administrativas de dar causa a inexecugdo parcial do contrato que cause
grave dano a administracdo; de dar causa a inexecucdo total do contrato; de deixar de
entregar a documentacgéo exigida para o certame; de ndo manter a proposta, salvo em
decorréncia de fato superveniente devidamente justificado; de ndo celebrar o contrato
ou ndo entregar a documentacdo exigida para a contratacdo, quando convocado dentro



do prazo de validade de sua proposta e de ensejar o retardamento da execucdo ou da
entrega do objeto da licitagdo sem motivo justificado.

14.2.4. A aplicacdo das sancOes previstas no artigo 156 da lei 14.133/21 ndo exclui a
obrigagdo de reparacgdo integral do dano causado a Administragdo Publica.

14.3. Na aplicacdo das sangOes previstas no artigo 156 da lei 14.133/21 sera facultada
defesa ao interessado nos prazos e condicdes especificadas no artigo 157 da mesma lei.

15. DOS RECURSOS:

15.1. Dos atos da Administracdo, inclusive dos julgamentos da Proposta Técnica, da
Proposta de Precos e da Habilitacdo, cabem recursos distintos e em momentos distintos,
na forma do disposto no artigo 11, incisos VIII, X e XIII da lei 12.232/2010 , em face
do critério da especialidade desta norma legal. Dessa forma, consideram-se revogadas
e ausentes de efeitos, as partes finais das redac6es dos citados incisos VIII, X e XIII da

referida lei, onde determinam a aplicacdo da alinea “b” do inciso I do artigo 109 da lei
n. 8.666/93.

O prazo para interposicdo de cada um dos recursos possiveis neste certame
(relativamente aos julgamentos das fases de Proposta Técnica, Proposta de Preco e
Habilitacdo) sera de 03 (trés) dias Uteis previsto no artigo 165, inciso | da lei 14.133/21,
contado da data da intimacao de cada um dos julgamentos.

15.1.1. lgual prazo de trés dias Uteis cabera a parte interessada em oferecer impugnacao
(contrarrazdes) ao recurso interposto por uma das licitantes.

15.2. Os memoriais de recurso e as contrarrazdes deverdo ser interpostos e entregues,
mediante peticdo, devidamente fundamentados e protocolados até as 17h0Omin do
ultimo dia do prazo, no Departamento de Compras, no endereco Avenida Coronel José
Soares Marcondes, 1200, Centro.

15.2.1. Os memoriais de recurso e as contrarrazfes poderao ser aceitos através do e-mail
compras@presidenteprudente.sp.gov.br, desde que a peca recursal esteja anexada e
devidamente assinada, sendo obrigatorio a sua confirmacdo através de resposta ao e-
mail enviado.

15.3. Os recursos intempestivos ou apresentados em desacordo com as condicdes deste
Edital, ndo terdo analise de mérito.

15.4. Nao serdo conhecidos os recursos enviados pelo correio, telex, fac-simile, correio
eletrénico ou qualquer outro meio de comunicacédo, se dentro dos prazos previstos em
lei as peticdes originais ndo tiverem sido protocolizadas.

15.5. A CC reserva-se o direito de, a qualquer momento, consultar os setores técnicos da
Administracg&o.



16. DISPOSICOES GERAIS:

16.1. Para solucionar quaisquer questdes oriundas desta licitagdo, € competente, por
disposicao legal, o Foro da Comarca de Presidente Prudente.

16.2. E facultada & CC ou a autoridade superior em qualquer fase da licitacdo, a
promocdo de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instru¢do do processo.

16.3. Fica assegurado ao municipio o direito de, no interesse da Administracdo, anular
ou revogar, a qualquer tempo, no todo ou em parte, a presente licitacdo, dando ciéncia
aos participantes, na forma da legislacéo vigente (artigo 71 da lei 14.133/21).

16.4. Sera observado, ainda, quanto ao procedimento desta Concorréncia:

16.4.1. A nulidade de procedimento licitatério induz a do contrato, ressalvado, ainda, o
dispositivo citado no subitem imediatamente anterior.

16.4.2. No caso de desfazimento do processo licitatorio, fica assegurado o contraditério
e a ampla defesa.

16.5. As interessadas deverdo ter pleno conhecimento dos elementos constantes do
Edital, bem como de todas as condi¢bes gerais e peculiares do local onde serdo
executados os trabalhos, ndo podendo invocar nenhum desconhecimento como
elemento impeditivo da formulacdo e sua proposta ou do perfeito cumprimento do
Contrato.

16.6. As licitantes sdo responsaveis pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos
documentos apresentados em qualquer fase da licitacdo, sob pena das san¢des aplicaveis
em cada caso, previstas neste edital, ndo se excluindo as de caréater civil e/ou criminal e
a Prefeitura de Presidente Prudente ndo sera, em nenhum caso, responsavel por esses
custos, independentemente da conducao ou do resultado do processo licitatorio.

16.7. E vedada a subcontratacdo, cessdo ou transferéncia no todo ou em parte do objeto
licitado, sem expressa anuéncia da Contratante.

16.8. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, excluir-se-4 o
dia do inicio e incluir-se-a 0 do vencimento. Sé se iniciam e vencem o0s prazos em dias
de expediente na PM.

16.9. Os demais atos relativos a esta licitacdo serdo realizados mediante publicacdo na
Imprensa Oficial e na divulgacédo do site da PM.

16.10. As normas disciplinadoras desta licitacdo serdo interpretadas em favor da
ampliacdo da contratacdo disputa, respeitada a igualdade de oportunidade entre os
participantes e desde que ndo comprometam o interesse publico, a finalidade e a
seguranca da higidez do certame.

16.11. No processo licitatorio, o desatendimento de exigéncias meramente formais que
ndo comprometerem a afericdo da qualificacdo do licitante ou a compreensdo do



conteddo de sua proposta ndo importara seu afastamento da licitacdo ou a invalidagédo
do processo.

16.11. As partes responderdo por perdas e danos pelo inadimplemento de suas
obrigagdes contratuais, além de outras cominacgdes definidas na legislacdo em vigor.

17. FAZEM PARTE DO PRESENTE EDITAL.:

ANEXO | — Declaracbes

A - Declaracéo de regularidade fiscal habilitatoria;

B — Declaragdo de isencdo junto a Fazenda Publica do Estado;

C — Declaracéo de isenc¢do junto a Fazenda Publica do Municipio;
D - Declaragéo

ANEXO Il — Modelo de Proposta de Precos;

ANEXO Il — Termo de Referéncia;

ANEXO IV — Briefing;

ANEXO V — Minuta de Contrato.

Presidente Prudente, 11 de setembro de 2025.

Raphael Marquezi Pereira

Secretario Municipal de Comunica¢édo



ANEXO |
DECLARACOES

ANEXO | -A

DECLARACAO DE ISENCAO ESTADO

MODELO

A Prefeitura de Presidente Prudente
(Secretaria ou departamento)
Concorréncia n° 16/2025

Processo Administrativo n® 19.112/2025

Objeto: Prestacdo de servico de publicidade para realizacdo de atividades integradas
que possibilite o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criacdo, a
execucdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e na distribuicéo
de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagéao.

A (nome da empresa) .............. , com sede a (endereco completo) .........., CNPJ n°
e er————— , DECLARA, sob as penas da lei e por ser expressao da verdade, que esta
isenta e/ou ndo incide tributos estaduais, ndo possuindo, portanto, débitos junto a
Fazenda Publica do Estado ....... (do domicilio ou sede da licitante)

Local e data

Nome, R.G, cargo e assinatura do responsavel pela empresa.



ANEXO | -B

DECLARACAO DE ISENCAO MUNICIPIO

MODELO

A Prefeitura de Presidente Prudente
(Secretaria ou Departamento)
Concorréncia n° 16/2025

Processo Administrativo n° 19.112/2025

Objeto: Prestacdo de servico de publicidade para realizacdo de atividades integradas
que possibilite o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepcdo, a criacdo, a
execucdo interna, a intermediacao e a supervisdo da execucao externa e na distribuigédo
de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao.

A (nome da empresa) .............. , com sede a (endereco completo) .........., CNPJ n°
e —— , DECLARA, sob as penas da lei e por ser expressdo da verdade, que nao
estd cadastrada (inscrita), ndo possuindo, portanto, débitos mobiliarios junto a Fazenda
Publica do Municipio de ....... (do domicilio ou sede da licitante)

Local e data

Nome, R.G, cargo e assinatura do responsavel pela empresa.



ANEXO 1 -C

DECLARACAO DE REGULARIDADE FISCAL HABILITATORIA

MODELO

A Prefeitura de Presidente Prudente
(Secretaria ou Departamento)
Concorréncia n° 16/2025

Processo Administrativo n® 19.112/2025

Objeto: Prestacdo de servico de publicidade para realizacdo de atividades integradas
que possibilite o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concep¢do, a criacdo, a
execucdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucao externa e na distribuicdo
de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo

Nome completo __, representante legal da Empresa__, com sede na Rua__, inscrita no
CNPJ sob n°_, interessada em participar da licitacdo em epigrafe que se processa no
processo administrativo indicado , DECLARO, sob as penas da Lei:

a) que até a presente data inexistem fatos impeditivos para nossa habilitacdo no
presente processo licitatorio, assim como que estamos ciente da obrigatoriedade de
declarar ocorréncias posteriores;

b) e gque nos encontramos em situacdo regular perante o Ministério do Trabalho no
que se refere a observancia do disposto no inciso XXXIII do artigo 7° da Constituicdo
Federal, ndo mantendo em nosso quadro de pessoal menores de 18 (dezoito anos) em
horario noturno de trabalho ou em servi¢os perigosos ou insalubres, ndo possuindo
ainda, qualquer trabalho de menores de 16 (dezesseis) anos, salvo na condicdo de
aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos;

Local, data, nome, R.G, cargo e assinatura do representante legal.



ANEXO I -D

DECLARACAO

MODELO

A Prefeitura de Presidente Prudente
(Secretaria ou Departamento)
Concorréncia n° 16/2025

Processo Administrativo n® 19.112/2025

Objeto: Prestacdo de servico de publicidade para realizacdo de atividades integradas
que possibilite o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepcdo, a criacdo, a
execucdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucao externa e na distribuicdo
de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo

A (Empresa) inscrita no CNPJ n. ......cccccevveiennnn, por intermédio de seu representante
0(2) SF(Q) weovvevreerreeieeee e , portador (a) da Carteira de Identidade
RG. N. o € dO CPF. .o , DECLARA sob

as penas da Lei:

1) Conhecimento do instrumento convocatério; ter recebido o ENVELOPE 01,
assim como todos os documentos e informacBes necessarios a participacdo nesta
Concorréncia, conhecendo e acatando as condi¢fes para o cumprimento das obrigacdes
objeto da licitacéo;

2) Inexisténcia de impedimentos para a participacdo, ou seja, que ndo incorre em
nenhum dos casos relacionados nas condicdes de participacdo do Edital.

3) Elaboragéo independente de Proposta:
a) Que a proposta apresentada foi elaborada de maneira independente;

b) Que a intencdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa
Concorréncia ndo foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante
potencial ou de fato da desta Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

C) Que néo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisao de
qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia quanto a participar
ou ndo da referida licitacao;



d) Que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo
sera, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com
qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia antes da
adjudicacdo do objeto da referida licitacdo; e

e) Que o contetdo da proposta apresenta para participar dessa Concorréncia nédo
foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de
qualquer integrante da Prefeitura Municipal de Presidente Prudente antes da abertura
oficial das propostas.

Local, data, nome, R.G, cargo e assinatura do representante legal.



ANEXO 11

MODELO

PROPOSTA DE PRECO - CONCORRENCIA N° 16/2025. — PROCESSO N°
19.112/2025

Razao Social da PROPONENTE:

Endereco:
CEP: Fone: Fax:
e-mail: CNPJ: Inscricdo Municipal :

OBJETO : prestacdo de servigcos publicitarios, a ser realizado conforme edital e
Seus anexos.

A presente proposta € valida por ( ) dias*, a contar de sua
apresentacao.

(*no minimo 90 dias)

1) Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia n. xxx/2025
promovida pela Prefeitura Municipal de ... , serdo cobrados o0s
seguintes honorarios:

a) Honoréarios de ....... N TP por cento) sobre servicos externos de
producéo e outros, incumbidos a terceiros, com a intermedia¢do e sob supervisdo da
agéncia;

b) Honorérios de ......% (...oovennnee. por cento) sobre pesquisas e instrumentos de

avaliagéo e de geracdo de conhecimento, com a intermediagao e supervisao da agéncia;

C) Honorérios de ........... L T (P por cento) sobre formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria com a intermediacao e supervisdo da agéncia.

d) Remuneragdo de .....% (..........por cento) do valor da midia digital contratada
com a intermediacdo da agéncia, nos casos em que 0s veiculos ndo remunerem a
agéncia pelo desconto de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei 4.680/65.



e) Desconto a ser concedido a Prefeitura de ...........cc.e...e.. sobre os custos internos,
baseados na tabela referencial de custos internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Sdo Paulo., ............. %(....... por cento);

1) Ficam definidos, sem estarem sujeitos a pontuacdo, 0s percentuais maximos a
serem pagos pela Prefeitura:

a) Remuneracdo de até 100% (cem por cento) aos Atores e modelos, sobre o caché
original, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, na reutilizacdo de pecas por
periodo igual ao inicialmente pactuado.

b) Remuneracdo de até 100% (cem por cento) aos detentores dos direitos patrimoniais
de uso de obras consagradas, incorporadas as pecas e campanhas publicitérias
realizadas, na reutilizacdo destas por periodo igual ao inicialmente pactuado.

2) Declaramo-nos cientes de que a Prefeitura Municipal de Presidente Prudente
procederd a retencdo de tributos e contribuicdes nas situacdes previstas em lei.

3) Informamos conhecer e aceitar as disposi¢fes alusivas a direitos autorais
estabelecidas no subitem 12.3.

4) Declaramos que comprometemos em envidar esforcos no sentido de obter as
melhores condi¢cdes nas negociacdes comerciais junto a fornecedores de servigcos
especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo a PREFEITURA as vantagens
obtidas.

LOCAL: DATA:

Nome do REPRESENTANTE:

RG: CPF:

Assinatura do REPRESENTANTE:

Observacgdo: a proposta de preco devera ser elaborada em papel timbrado da
licitante e assinada por seu representante, cuja competéncia para pratica deste ato
devera ser documentalmente comprovada.



